
 
 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

 

 

 



 

 

 

1. Общие положения 

 

1.1 Цель дисциплины 
Целью дисциплины «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» является 

изучение концептуальных основ маркетинговой деятельности на уровне отдельного субъекта 

хозяйствования; формирование маркетингового и экономического мышления на основе зна-

ния закономерностей работы рыночного механизма. 

В процессе изучения данной дисциплины студент осваивает следующие компетенции: 

 способность использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятель-

ности (ОК-3);  

 владение навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое обоснова-

ние, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, договор, контракт) 

(ПК-4); 

  способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры 

организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации (ПК-6) 

 

1.2 Задачи дисциплины: 
• формирование знаний   

знать базовые понятия маркетинговых исследований и анализа 

• формирование умений  

уметь собирать и обрабатывать первичную и вторичную информацию для маркетинго-

вых исследований о поведении потребителей и действий компаний 

• формирование навыков 

владеть различными методами анализа собранных данных. 

 

1.3 Предметом освоения дисциплины являются следующие объекты: 
 поведение потребителей; 

 действия компаний; 

 сбор и обработка полученных данных. 

 

1.4 Место дисциплины в структуре образовательной программы 
Дисциплина «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ»  относится к базо-

вой части блока 1 «Дисциплин» и является дисциплиной по выбору при освоении ОПОП по 

направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

В таблице 1.1 приведены предшествующие и последующие дисциплины, направленные 

на формирование компетенций, заявленных в пункте 1.1. 

 

Таблица 1.1 – Дисциплины, направленные на формирование компетенций 
Индекс 

 

Наименование компетенции 

 

Предшествующие дисцип-

лины 

 

Последующие дисциплины (группы дис-

циплин) 

 
Общекультурные компетенции 

ОК-3 способность использовать осно-

вы экономических знаний в раз-

личных сферах жизнедеятельно-

сти 

Основы предпринима-

тельской деятельности, 

Статистика,  

Экономика. 

 

Профессиональные компетенции 

ПК-4 владением навыками подготовки 
проектной документации (техни-
ко-экономическое обоснование, 
техническое задание, бизнес-
план, креативный бриф, согла-
шение, договор, контракт) 
 

Основы предпринима-

тельской деятельности 

Пресс-служба. 

Основы менеджмента. 

Основы маркетинга. 

Производственная практика (практи-

ка по получению опыта профессио-

нальной деятельности) 



 

 

 

ПК-6 

способностью участвовать в соз-

дании эффективной коммуника-

ционной инфраструктуры орга-

низации, обеспечении внутрен-

ней и внешней коммуникации 

Основы теории и практи-

ки связей с общественно-

стью. Имиджелогия. 

Основы интегрированных коммуни-

каций (рекламы и связей с общест-

венностью). 

Организация работы отделов рекла-

мы и связей с общественностью. 

Информационные технологии управ-

ления. 
 

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотне-

сенных с планируемыми результатами освоения образовательной про-

граммы 
Учебная дисциплина обеспечивает формирование части компетенции ОК-3, ПК-4,6 

2.1. Дисциплинарная карта компетенции ОК-3  

Код 

ОК-3 

 

Формулировка компетенции: 

Способность использовать основы экономических знаний в различных сферах жизне-

деятельности 

Код  

Б1.ДВ.04.1 ОК-3 

Формулировка дисциплинарной части компетенции: 

Способность участвовать в разработке маркетинговых исследований и проведении 

анализа рыночной ситуации  

Требования к компонентному составу части компетенции ОК-3 

Перечень компонентов: Виды учебной работы: Средства оцен-

ки: 

Знает: 

ОК-3 З.1. Б1.ДВ.04.1 основные понятия маркетингово-

го анализа, 

ОК-3 З.2. Б1.ДВ.04.1 методы анализа информации; 

Лекция  

Практические занятия 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического ма-

териала 

Теоретический 

опрос. 

 

Умеет: 

ОК-3 У.1. Б1.ДВ.04.1 осуществлять поиск, сбор, систе-

матизацию и обработку информации, 

ОК-3 У.2. Б1.ДВ.04.1 практически использовать изу-

ченные методы анализа 

ОК-3 У.3. Б1.ДВ.04.1 представлять результаты прове-

денного анализа в текстовом, табличном и графиче-

ском виде 

ОК-3 У.4. Б1.ДВ.04.1 разрабатывать план проведения 

маркетинговых исследований 

Практические занятия Про-

ектная работа по решению 

кейсов 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического ма-

териала 

Подготовка к экзамену 

 

Решение и защи-

та кейсов  

 

Владеет: 

ОК-3 В.1. Б1.ДВ.04.1 методами сбора информации при 

проведении маркетинговых исследований 

ОК-3 В.1. Б1.ДВ.04.1 навыками  анализа результатов 

маркетингового исследования 

Практические занятия 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического ма-

териала 

Подготовка к экзамену 

Решение и защи-

та кейсов, экза-

мен 

2.2. Дисциплинарная карта компетенции ПК-4  

Код 

ПК-4 

 

Формулировка компетенции: 

владением навыками подготовки проектной документации (технико-экономическое 

обоснование, техническое задание, бизнес-план, креативный бриф, соглашение, дого-

вор, контракт) 

Код  

Б1.ДВ.04.1 ПК-4 

Формулировка дисциплинарной части компетенции: 

владением навыками подготовки проектной документации: техническое задание, биз-

нес-план 

Требования к компонентному составу части компетенции ПК-4 

Перечень компонентов: Виды учебной работы: Средства оцен-

ки: 

Знает: 

ПК-4 З.1. Б1.ДВ.04.1 методы анализа информации 

Лекция  

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического ма-

Теоретический 

опрос. 

 



 

 

 

териала 

Умеет: 

ПК-4 У.3. Б1.ДВ.04.1 разрабатывать план проведения 

маркетинговых исследований 

Практические занятия Про-

ектная работа по решению 

кейсов 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического ма-

териала 

Подготовка к экзамену 

 

Решение и защи-

та кейсов  

 

Владеет: 

ПК-4 В.1. Б1.ДВ.04.1 методами сбора информации при 

проведении маркетинговых исследований 

Практические занятия 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического ма-

териала 

Решение и защи-

та кейсов, экза-

мен 

2.3. Дисциплинарная карта компетенции ПК-6 
Код 

ПК-6 
Формулировка компетенции 

способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры 

организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации 

Код 

ПК-6. Б1.ДВ.04.1 

Формулировка дисциплинарной части компетенции 

способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры 

организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации с опорой на марке-

тинговые исследования и проведение анализа рыночной ситуации 

 

Требования к компонентному составу части компетенции ПК-6 

Перечень компонентов 
Виды учебной 

работы 
Средства оценки 

Знает: 

ПК-6 З.1. Б1.ДВ.04.1 основные понятия маркетин-

гового анализа, 

 

Лекция  

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического 

материала 

Теоретический опрос. 

 

Умеет: 

ПК-6: У.4. Б1.ДВ.04.1 разрабатывать план прове-

дения маркетинговых исследований 

Практические занятия Про-

ектная работа по решению 

кейсов 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического 

материала 

Подготовка к экзамену 

 

Решение и защита кейсов  

 

Владеет: 

ПК-6 В.1. Б1.ДВ.04.1 навыками  анализа результа-

тов маркетингового исследования 

Практические занятия 

Самостоятельная работа по 

изучению теоретического 

материала 

Решение и защита кейсов, 

экзамен 

 

 

3. Структура учебной дисциплины по видам и формам учебной работы 
 

Объѐм дисциплины в зачетных единицах составляет 2 ЗЕ. Количество часов, выделен-

ных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий)  и на 

самостоятельную работу обучающихся указано в таблице 3.1. 

 

Таблица 3.1 – Объѐм и виды учебной работы 
№ 

п.п. 
Виды учебной работы 

Трудоѐмкость 

6 семестр всего 

1 2 3 4 

1 

Аудиторная (контактная ) работа / в том числе в интерактивной форме 34/10 34/10 

Лекции (Л) / в том числе в интерактивной форме 0 0 

Практические занятия (ПЗ) / в том числе в интерактивной форме 30/ 10 30/ 10 

2 Контроль самостоятельной работы (КСР) 4 4 

3 Самостоятельная работа студентов (СРС) 38 38 



 

 

 

Изучение теоретического материала 20 20 

Решение  кейсов 20 20 

4 

Итоговый контроль (промежуточная аттестация обучающихся) по дисципли-

не:  

зачет 

0 0 

5 

Трудоѐмкость дисциплины   

Всего:   

в часах (ч) 72 72 

в зачѐтных единицах (ЗЕ) 2 2 

 

4 Содержание учебной дисциплины 

 

4.1Модульный тематический план 
Таблица 4.1 – Тематический план по модулям учебной дисциплины 

Номер 

учеб-

ного 

модуля 

Номер 

раздела 

дисци-

плины  

Номер те-

мы дисци-

плины 

Количество часов и виды занятий 

(очная форма обучения) 

Проме-

жуточ-

ный 

кон-

троль 

Трудоѐм-

кость, 

ч / ЗЕ 

аудиторная работа 

КСР 

само-

стоя-

тельная 

работа  всего Л ПЗ ЛР 
атте-

стация 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1 
1 

1 10  10    10  20 

2 10  10    10  20 

Всего по модулю: 20 0 20 0 0 2 20  42 

2 2 3 4  4    10  14 

  4 6  6    8  46 

 Всего по модулю: 10 0 10 0 0 2 18  30 

Промежуточная аттестация 

(зачет) 
        0 

Итого: 30 0 30 0 0 4 38 0 72 / 2 

 

 

4.2. Содержание разделов и тем учебной дисциплины 
 

Модуль 1. Исследование потребителей. 

 

Раздел 1.Исследование и прогнозирование поведения потребителей. 

ПЗ – 20 часов, СРС – 20 часов, КСР – 2 часа 

 

Тема 1. Основные термины, типы и источники маркетинговой информации.   

Маркетинговые исследования и цели их проведения. Понятие ситуационного анализа. 

Первичные и вторичные данные. Внутренние и внешние источники. Достоинства и недос-

татки. Роль маркетинговых исследований в компании. Определение целей и задач исследо-

вания. 

 

Тема 2. Сбор и анализ данных. 

Достоинства и недостатки маркетинговой информации, получаемой из различных ис-

точников. Основные подходы к сбору внутрифирменной информации, построение коммуни-

каций между подразделениями. Кабинетные исследования. Полевые работы: подготовка и 

сбор данных. Источники ошибок в полевых исследованиях. Методы контроля качества пер-

вичной информации. Методы качественных и количественных исследований. Сравнитель-

ный анализ. Основные методы опросов потребителей. Основные формы личных формализо-



 

 

 

ванных интервью. Особенности метода фокус-групп. Этапы разработки анкеты. Структура 

анкеты. Типы вопросов. Основные методы построения выборки. 
 

Модуль 2. Исследование конъюнктуры рынка 

 

Раздел 2. Конъюнктура и анализ рынка. 

ПЗ – 10 часов, СРС –18 часов, КСР – 2 часа 

 

Тема 3. Анализ и оценка конкуренции  

Основные методы сбора информации о конкурентах. Основные источники вторичной 

маркетинговой информации о конкурентах и методы работы с информацией. Основные ме-

тоды полевых исследований конкурентов.   

 

Тема 4. Оценка трендов рынка  

Виды конкуренции. Факторный анализ конкуренции. Построение радара конкуренто-

способности. Оценка монополизации рынка. Индекс концентрации рынка. Оценка рыночных 

рисков. Методы исследования микросреды. SWOT-анализ. 

 

4.3. Перечень тем практических занятий 
 

Таблица 4.2 – Темы практических занятий 

 
№ 

п/п 
Номер темы дисциплины Наименование темы практического занятия 

1 Тема 1 

Первичные и вторичные данные. Внутренние и внешние источники. 

Роль маркетинговых исследований в компании. Определение целей и 

задач исследования. 

2 Тема 2 

Кабинетные исследования. Полевые работы: подготовка и сбор данных. 

Источники ошибок в полевых исследованиях. Первичная информация. 

Методы качественных и количественных исследований. Основные ме-

тоды исследования потребителей. 

3 Тема 3 

Основные источники вторичной маркетинговой информации о конку-

рентах и методы работы с информацией. Основные методы полевых 

исследований конкурентов. 

4 Тема 4 

Факторный анализ конкуренции. Построение радара конкурентоспособ-

ности. Оценка монополизации рынка. Индекс концентрации рынка. 

Оценка рыночных рисков. Методы исследования микросреды. SWOT-

анализ. 

 

4.4. Перечень тем лабораторных работ 
 

Не предусмотрены 

 

5. Методические указания для обучающихся по изучению дисциплины 
 

При изучении дисциплины обучающимся целесообразно выполнять следующие реко-

мендации:  

1. Изучение учебной дисциплины должно вестись систематически.  

2. После изучения какого-либо раздела по учебнику или конспектным материалам ре-

комендуется по памяти воспроизвести основные термины, определения, понятия раздела.  

3. Особое внимание следует уделить выполнению отчетов по практическим занятиям и 

заданиям на самостоятельную работу.  

4. Изучение дисциплины осуществляется в течение одного семестра, график изучения 

дисциплины приводится п.7. 



 

 

 

5. Вся тематика вопросов, изучаемых самостоятельно, задается первоначально препо-

давателем. Им же даются источники (в первую очередь вновь изданные в периодической на-

учной литературе) для более детального понимания вопросов. 

 

5.1 Виды самостоятельной работы студентов 
Таблица 5.1 – Виды самостоятельной работы студентов (СРС) 

Номер темы 

дисциплины 
Вид самостоятельной работы студентов 

Трудоѐмкость, 

часов 

1 2 3 

1 

Изучение теоретического материала: 

Маркетинговые исследования и цели их проведения. Понятие ситуа-

ционного анализа. Роль маркетинговых исследований в компании. 

Подготовка к практическим занятиям: 

Определение целей и задач исследования. 

 

 

5 

 

 

5 

2 

Изучение теоретического материала: 

Достоинства и недостатки маркетинговой информации, получаемой 

из различных источников. Основные подходы к сбору внутрифир-

менной информации, построение коммуникаций между подразделе-

ниями.  

Подготовка к практическим занятиям: 

Этапы разработки анкеты. Структура анкеты. 

 

5 

 

 

 

5 

3 

Изучение теоретического материала: 

Основные методы сбора информации о конкурентах. 

Подготовка к практическим занятиям: 

Основные методы полевых исследований конкурентов. 

 

5 

 

5 

4 

Изучение теоретического материала: 

Виды конкуренции. Оценка монополизации рынка. 

Подготовка к практическим занятиям: 

Построение радара конкурентоспособности. 

 

4 

 

4 

 
Итого: 

 в ч / в ЗЕ 

 

38  

 

 

 

5.2. Перечень тем курсовых работ  
 

Не предусмотрены. 

 

5.3. Перечень тем эссе 
Не предусмотрены. 

 

5.4. Образовательные технологии, используемые для формирования ком-

петенций 

 Разбор практических ситуаций, кейсов 

 Командная работа 
 
 

6. Фонд оценочных средств дисциплины 

6.1 Текущий контроль освоения заданных дисциплинарных частей компе-

тенций 



 

 

 

Текущий контроль освоения заданных дисциплинарных частей компетенций проводит-

ся в форме опросов на занятиях, защиты кейсов по исследовательским вопросам  на практи-

ческих занятиях. 

 

6.2 Рубежный контроль освоения заданных 

дисциплинарных частей компетенций 
Рубежный контроль освоения заданных дисциплинарных частей компетенций прово-

дится по окончанию разделов в следующей форме: 

Раздел 1 – Контрольный тест. 

Раздел 2 – Защита практического задания по исследовательским группам. 

 

6.3 Промежуточный контроль освоения заданных дисциплинарных частей 

компетенций 
 

Зачет. К зачету допускаются студенты, успешно прошедшие рубежный контроль. Зачет 

по дисциплине проводится с использованием рейтинговой системы, где каждый вид дея-

тельности оценивается в баллах: 

1.  Индивидуальная работа: 

1.1. Решение кейсов………………………………… 20 баллов (мах); 

1.2. Контрольный тест 1……………………………. 10 баллов (мах); 

1.3. Защита практического задания…………… … 10 баллов (мах); 

2. Посещение практических занятий………………. 15 баллов (мах); 

3. Бонусы (активная работа)…………………………… 10 баллов (мах). 

Итого        65 баллов  

 

Фонды оценочных средств, включающий типовые задания, контрольные работы и ме-

тоды оценки, критерии оценивания, перечень контрольных точек, позволяющие оценить ре-

зультаты освоения данной дисциплины, входит в состав УМКД в виде отдельного докумен-

та. 

 

 

 

 

6.4 Виды текущего, рубежного и итогового контроля освоения компонен-

тов и частей компетенций 
 

Таблица 6.1. - Виды контроля освоения элементов и частей компетенций 

 

Контролируемые результаты освоения 
дисциплины (ЗУВы) 

Вид контроля 
Текущий  

Рубежный 
Промежуточ-

ный  

Усвоенные знания 

ОК-3 З.1. Б1.ДВ.04.1 основные понятия маркетин-

гового анализа, 
ОК-3 З.2. Б1.ДВ.04.1 методы анализа информации 

ТО1 Т1  

ПК-4 З.1. Б1.ДВ.04.1 методы анализа информации ТО2  З 

Освоенные умения 
ОК-3 У.1. Б1.ДВ.04.1 осуществлять поиск, сбор, 

систематизацию и обработку информации, 

ОК-3 У.2. Б1.ДВ.04.1 практически использовать 

изученные методы анализа 

К1 Т1  

ОК-3 У.3. Б1.ДВ.04.1 представлять результаты 

проведенного анализа в текстовом, табличном и 

графическом виде 

К1  З 



 

 

 

ОК-3 У.4. Б1.ДВ.04.1 разрабатывать план проведе-
ния маркетинговых исследований 
ПК-4 У.1. Б1.ДВ.04.1 осуществлять поиск, сбор, 

систематизацию и обработку информации, 
ПК-4 У.2. Б1.ДВ.04.1 представлять результаты 
проведенного анализа в текстовом, табличном и 
графическом виде 

К2  З 

ПК-4 У.3. Б1.ДВ.04.1 разрабатывать план проведе-

ния маркетинговых исследований 
К2 Т2  

Приобретенные владения 
ОК-3 В.1. Б1.ДВ.04.1 методами сбора информации 
при проведении маркетинговых исследований 

К4 Т2  

ОК-3 В.1. Б1.ДВ.04.1 навыками  анализа результа-
тов маркетингового исследования 

К4  З 

ПК-4 В.1. Б1.ДВ.04.1 методами сбора информации 
при проведении маркетинговых исследований 

К4  З 

 

Условные обозначения по табл. 6.1.: 

ТО – теоретический опрос,    3 – зачетные вопросы 

К - решение и защита кейсов,  

Т – контрольный тест   

 

 

7 График учебного процесса по дисциплине 

 

Таблица 7.1 – График учебного процесса по дисциплине 

Виды работ 
Распределение часов по учебным неделям Итого 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17  

Разделы Р1 Р2  

Лекции                   

Практ . занятия 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 30 

Изуч.теор. ма-

териала 
0 2 0 2 0 2 2 2 0 2 0 2 0 2 2 2 0 20 

Выполнение 

заданий по раз-

бору кейсов 

0 2 0 2 0 2 2 2 0 2 0 2 0 2 0 0 2 18 

КСР                  4 

Модули М1 М2  

Контр. тест         +        + 4 

Дисциплин. 

контроль 
                 Зачет 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

8. Перечень учебно-методического и информационного обеспечения для 

самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 
 

8.1 Карта обеспеченности дисциплины учебно-методической литературой 
 

 

 

Б1. ДВ.04.1 Маркетинговые 

исследования и ситуацион-

ный анализ 

 

 
БЛОК 1. Дисциплины (модули) 

 
 

 Обязательный 

цикл дисциплин 
х базовая часть цикла 

х по выбору студента  вариативная часть цикла 

  
 

42.03.01 
 «Связи с общественностью и реклама» 

  

 

СО/ СО 
 Уровень 

подготовки 

 специалист  Форма 

обучения 
х очная 

х бакалавр  заочная 
  магистр  очно-заочная 

 

2016 
 

  

Семестр: 6 

  

Количество групп 

 

2 

Количество студентов 35 
 

     

 

О. Ю. Андреева       доцент 

 

Гуманитарный факультет 

«Менеджмент и маркетинг»      2-198-551, mim@pstu.ru 

 



 

 

 

 

8.2. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходи-

мой для освоения дисциплины 
 

№ 

Библиографическое описание 

(автор, заглавие, вид издания, место, издательство, 

год издания, количество страниц) 

Количество экземпля-

ров в библиотеке + 

кафедре; местонахож-

дение электронных 

изданий 

1 2 3 

 

1. Основная литература 

1. 

Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: информация, 

анализ, прогноз : учебное пособие для вузов / 

И.К.Беляевский.— Москва : Курс. Инфра-М, 2013,  .— 319 с 

2 

2 

Беляевский И.К. Маркетинговое исследование: информация, 

анализ, прогноз : учебное пособие для вузов / 

И.К.Беляевский.— Москва : Финансы и статистика, 2001-2008 

.— 319 с 

81 

 

2. Дополнительная литература 

 

2.1. Учебные и научные издания 

1. Голубков Е. П. Маркетинговые исследования: теория, методо-

логия и практика : учебник / Е. П. Голубков. - М.: Финпресс, 

2003. – 493 с. 

39 

2.2. Периодические издания 

1 Не используются  

2.3. Нормативно-технические издания 

 
Не используются 

 
 

2.4. Официальные издания 

 
Не используются 

 
 

2.5. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необ-

ходимых для освоения дисциплины 

1 

Электронная библиотека Научной библиотеки Пермского на-

ционального исследовательского политехнического универси-

тета [Электронный ресурс : полнотекстовая база данных элек-

трон. документов изданных в Изд-ве ПНИПУ]. – Электрон. дан. 

(1 912 записей). – Пермь, 2014- . – Режим доступа: 

http://elib.pstu.ru/. – Загл. с экрана. 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 
 

 



 

 

 

 

8.3 Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине 

8.3.1. Перечень программного обеспечения, в том числе компьютерные обучающие и 

контролирующие программы 
 

Таблица 8.1– Программы, используемые для обучения и контроля 

 

№ 

п.п. 

Вид 

учебного 

занятия 

Наименование 

программного продукта 
Рег. номер Назначение 

1 ПЗ PowerPoint  Представление результатов 

решения кейсов 

 

8.4. Аудио- и видео-пособия 

Таблица 8.2 – Используемые аудио- и видео-пособия 

 

Вид аудио-, видео-пособия 

Наименование учебного пособия теле- 

фильм 

кино- 

фильм 
слайды 

аудио- 

пособие 

1 2 3 4 5 

  +  Сопровождение кейсовых заданий  

 

9 Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине 
 

9.1 Специализированные лаборатории и классы 

Таблица 9.1 – Специализированные лаборатории и классы 

 

№ 

п.п. 

Помещения 
Площадь, 

м
2
 

Количество 

посадочных 

мест 
Название 

Принадлежность 

(кафедра) 

Номер 

аудитории 

1 2 3 4 5 6 

1 
Лекционная аудитория 

(мультимедийный класс) 
ГУМФ 

503 к.А 

 

80 

 

40 

 

 

9.2. Основное учебное оборудование 

 

Таблица 9.2 – Учебное оборудование 

 

№ 

п.п. 

Наименование и марка 

оборудования (стенда, 

макета, плаката) 

Кол-во, 

ед. 

Форма приобретения / владения 

(собственность, оперативное 

управление, аренда и т.п.) 

Номер 

аудитории 

1 2 3 4 5 

1     



 

 

 

Лист регистрации изменений 

 

№ 

п.п. 
Содержание изменения 

Дата, 

номер протокола 

заседания 

кафедры. 

Подпись 

заведующего 

кафедрой 

1 2 3 

1   

2   

3   

4   

 

 

 

 


